
РИТЕЙЛ-МЕДИА

Новые маркетинговые 
инструменты от Х5 
Group для партнеров
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Другое

Кулинарные ТВ-передачи

Мобильные приложения

Страницы в социальных сетях 

Не готовлю по рецептам

Кулинарные книги

Родственники и знакомые

Видеоролики в интернете

Cайты с рецептами 

УТЕРЯННЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ 
КОНТАКТА С АУДИТОРИЕЙ

ИСТОЧНИКИ ИДЕЙ ДЛЯ ПРИГОТОВЛЕНИЯ И ПРИЕМА ПИЩИ

ЛЮДИ НЕ ИДУТ ЗА ВДОХНОВЕНИЕМ НА 
РЕСУРСЫ БРЕНДА ИЛИ РИТЕЙЛЕРА

*Источник: Аналитический центр НАФИ (2023)



ПРОДУКТЫ Х5 МЕДИА 
2023-2024

FOOD.RU
ПЛАТФОРМА 

ДЛЯ РАБОТЫ С 
БЛОГЕРАМИ



ПЛАТФОРМА ДЛЯ РАБОТЫ 
С БЛОГЕРАМИ

§ 80 000 ТЫС: БАЗА БЛОГЕРОВ

§ ВОЗМОЖНОСТЬ РАБОТЫ ПО CPP и СPA-МОДЕЛИ

§ ПРЯМОЙ ДОСТУП К ПОЛНОЙ СТАТИСТИКЕ И 
АНАЛИТИКЕ ЧЕРЕЗ КАБИНЕТ РЕКЛАМОДАТЕЛЯ

§ РАСШИРЕННЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ ЗА СЧЕТ ИНТЕГРАЦИЙ 
С FOOD.RU И ТОРГОВЫМИ СЕТЯМИ Х5*

*Возможность расчета sales lift в торговых сетях Х5



X5.RU 20Возможности ЛК

клиента на платформе

На странице «Детали предложения» можно 
корректировать офер, а также подбирать целевую 
аудиторию среди блогеров

Возможность точно 
прописать требования к 

материалу блогера

Описание 
Акции/Предложения, про 

которое должен 
рассказать блогер

Редактирование 
требований к блогеру

Чижик – 20% скидка на первую покупку

магазине



X5.RU 21В разделе «Блогеры» клиент просматривает и 
одобряет конкретных блогеров – а также их 
креативы – для выбранной кампании

Возможности ЛК

клиента на платформе

Просмотр и 
подтверждение 

креативов 

Свод статуса по всем 
заявкам блогеров

Чижик – 20% скидка на первую покупку



X5.RU 22Клиент может наблюдать за динамикой кампании, обладая 
полным доступом ко всей статистике 

Статистика в ЛК

клиента на платформе



ПРОДУКТЫ Х5 МЕДИА 
2023-2024

FOOD.RU
ПЛАТФОРМА 

ДЛЯ РАБОТЫ С 
БЛОГЕРАМИ



ПРИЛОЖЕНИЕ ВЕБ-ПЛАТФОРМА СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

3 МЛН СКАЧИВАНИЙ 7 МЛН MAU 8.5 МЛН ОХВАТА

FOOD.RU В ЦИФРАХ
БОЛЕЕ 10 000 АВТОРОВ. БОЛЕЕ 50 000 ЕДИНИЦ UGC-КОНТЕНТА. 

ДОСТУП К ДАННЫМ О ПОКУПКАХ В ТОРГОВЫХ СЕТЯХ Х5.  

Данные указаны на Август 2023
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FOOD.RU КАК… 

Медиа Сервис Реклама E-commerce

§ Покупка товаров из 
рецепта

§ Интеграция ритейлеров и 
их товаров в магазин 
(витрину) Food.ru

§ Материалы от редакции 
Food.ru

§ Материалы от брендов

§ Пользовательский 
контент UGC

§ Подписка на страницу 
автора/бренда

§ Кулинарный поисковик 
(умные фильтры), AI-
алгоритм

§ План питания (меню на 
неделю), Калькулятор 
калорий

§ Подбор рецепта на основе 
ингредиентов 

§ Агрегация акций и промо (в 
Личном Кабинете и в 
сервисах)

§ Баннеры

§ Omnichannel механики

§ Интеграция в контент

§ Интеграция в продукт 

§ Push и e-mail рассылки

§ Приоритезация материалов
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§ Добавить продукты в список 
покупок и корзину можно не только 
из редакционных материалов, но и 
через UGC-рецепты

Поиск и выбор рецептов из 
множества редакционных и 

UGC материалов

Расчет объема 
необходимых ингредиентов 

от количества порций 

Составление и актуализация 
списка покупок исходя из  
рецептов

§ В отличие от e-commerce площадок, 
FOOD.RU может как закрыть уже 
существующую, так и сформировать 
новую потребность

ОТ ВДОХНОВЕНИЯ К ПЛАНИРОВАНИЮ 

И ПОКУПКЕ



ИНТЕГРАЦИЯ В КОНТЕНТ НА FOOD.RU: 

ДОЛГОСРОЧНЫЙ И МАСШТАБНЫЙ ЭФФЕКТ

Неделя 1 Неделя 2 Неделя 3 Неделя N

ОПУБЛИКОВАННЫЕ МАТЕРИАЛЫ ОСТАЮТСЯ НА ПЛАТФОРМЕ, А ТАКЖЕ В 
GOOGLE И ЯНДЕКС НАВСЕГДА

БРЕНД МОЖЕТ ВЕСТИ НА СОБСТВЕННУЮ СТРАНИЦУ НА ПЛАТФОРМЕ СО ВСЕМИ 
МАТЕРИАЛАМИ, ОТЗЫВАМИ И ОЦЕНКАМИ: ИСТОРИЯ ПРОШЛЫХ КАМПАНИЙ СОХРАНЯЕТСЯ

Ко
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X5.RU

РЕЦЕПТЫ

Пошаговый брендированный фоторецепт с  возможностью 

заказать продукты из рецепта в магазине в один клик**

https://food.ru/recipes/156413-korzinochki-s-syrom-bri-i-kliukvoi **Бэта тест. Выход из бэты планируется в H1 2024

1. Компоненты проекта:

• Пошаговый фоторецепт
• Расчет количества ингредиентов исходя из 

порций и подсчет КБЖУ
• Заказ продуктов из рецепта**

3. Охваты:

От 6 000 уникальных прочтений

2. Продвижение бренда: 

• Брендирование фото и интеграция продукта в 
рецепт

• Интеграция бренда в список продуктов**

https://food.ru/recipes/156413-korzinochki-s-syrom-bri-i-kliukvoi


X5.RU

РЕДАКЦИОННАЯ СТАТЬЯ

Подборки рецептов, личный опыт, инструкция, разбор, 

анпакинг, тревел, факт дня и другие редакционные форматы

https://food.ru/articles/6218-5-rybnyh-bliud-na-uzhin

1. Компоненты проекта:

• Нативный текст и фотографии, видео
• Интеграция бренда в блок «Что можно сделать?», в лид и 

другие сегменты материала

2. Продвижение бренда: 

• Брендирование фото и интеграция продукта в рецепте
• Вовлечение эксперта бренда в контент на платформе

3. Охваты:

От 20 000 уникальных прочтений

https://food.ru/articles/6218-5-rybnyh-bliud-na-uzhin


X5.RU

СПЕЦПРОЕКТЫ

Под ключ

Отдельная страница, посвященная большой креативной 

идее, с фото- и видеоконтентом, органичной 

интеграцией бренда

1. Компоненты проекта:
• Разработка идеи проекта и механики вовлечения
• Отдельная страница с вовлекающим контентом
• Продвижение

3. Охваты:

От 50 000 уникальных пользователей

2. Продвижение бренда: 
• Интеграция бренда в контент лендинга
• Брендированные материалы для продвижения 

проекта

ЛЕНДИНГ НА FOOD.RU С ВОВЛЕКАЮЩИМ 
КОНТЕНТОМ И ГЕЙМИФИКАЦИЕЙ
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СПЕЦПРОЕКТ UGС

Механика сбора UGC рецептов с интеграцией 

продукции бренда, модерация силами редакции, 

размещение рецептов на Food.ru и продвижение

1. Компоненты проекта:
• Разработка механики создания UGC- рецептов
• Продвижение, в том числе через блогерскую платформу
• Сбор и размещение UGC-рецептов на портале Food.ru

3. Охваты:

Х 1000 брендированных рецептов*

2. Продвижение бренда: 

• Интеграция бренда в задания для участников UGC-конкурса

• Брендированные материалы для продвижения
• Передача прав на часть UGC-рецептов

* Недостаточно данных для формирования бенчмарок. Измеряется в 1000 собранных рецептов



*Список остальных платформ предоставляем по запросу

**Один из многих вариантов компонентов и объема интеграции

Размещение бренда в одном из шоу Food.ru на платформах: 

VK, DZEN, OK и еще несколько платформ* Запланированное шоу:  «Дети пробуют»

Краткое описание:
Дети из разных стран пробуют новую для себя еду и 
демонстрируют забавные  реакции

1. Компоненты проекта:

• Выбор шоу и разработка идеи интеграции
• Весь цикл производства
• Продвижение инструментами Food.ru

3. Охваты:

200к – 400к просмотров

2. Продвижение бренда**: 

• Промо-блок в начале видео
• Продукт в кадре
• Информационная врезка с промо-кадрами

ИНТЕГРАЦИЯ В ШОУ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ + 4
шоу в разработке



Брендированный текст + видео/фото как самостоятельный 

продукт и инструмент продвижения комплексного проекта в: 

VK, Dzen, OK, Telegram и еще на нескольких платформах**

1. Компоненты проекта:

• Идея и написание поста
• Публикация и продвижение инструментами 

Food.ru

3. Охваты:

От 100к уникальных просмотров

2. Продвижение бренда: 

• Упоминание бренда в посте (в том числе нативно)
• Брендированное фото или видео

**Список дополнительных платформ предоставляется по запросу

ПОСТЫ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ
ПРОДВИЖЕНИЕ БРЕНДА ТРАФИК НА СТАТЬЮ НА 

FOOD.RU

https://vk.com/foodrumedia
https://dzen.ru/foodru
https://ok.ru/polzasoveti
https://t.me/foodrumedia
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МЕДИЙНАЯ РЕКЛАМА

Размещение на Food.ru как для самостоятельных кампаний, 

так и для продвижения комплексных спецпроектов

3. Охваты:
До 1,7 млн показов при частоте ~2 в неделю на 
один формат

• Десктоп
• Мобильная версия сайта
• InApp форматы

• Статичные баннеры
• Динамичные баннеры
• Видеоформаты

1. Форматы:

• Геограция
• Пол, возраст, доход
• Раздел сайта

2. Таргетинг:



Рассылки по базе подписчиков Food.ru, как самостоятельный 

инструмент продвижения бренда, так и в качестве анонса 

комплексных проектов

1. Компоненты проекта:

• Подготовка целевых сегментов и контента
• Запуск и менеджмент рассылок

3. Охваты:

• Email ~ 300к
• App push ~ 600к

2. Продвижение бренда: 

• Сообщение бренда в контенте рассылок
• Брендированное фото
• Сквозные ссылки на внешний контент

ИНСТРУМЕНТЫ ПРЯМОГО МАРКЕТИНГА: 
Email-рассылки и app push уведомления



QR МЕХАНИКИ

OFFLINE TO ONLINE (и обратно) механики, которые 
увеличивают конверсию в покупку за счет 
приземления пользователей на страницу с рецептами, 
промо-предложениями, отзывами и рейтингами 

1. Компоненты проекта:

• Создание фото для обложки, QR-кода
• Распространение упаковок в торговые сети
• Создание и продвижение рецептов на Food.ru

3. Охваты:

В зависимости от размера размеченной партии товара

2. Продвижение бренда: 
• Интеграция в рецепт и в инструменты продвижения
• Приземление трафика на рецепты, отзывы и рейтинги 

товара*, промо предложения

*QR-код повышает конверсию в покупку товара в магазине, а также может 
стимулировать повторные продажи продукта



СТРАНИЦА БРЕНДА НА 
FOOD.RU

ОБЕСПЕЧИВАЕТ МНОГОКРАТНОЕ ПОПАДАНИЕ БРЕНДА В 
ЛЕНТУ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ

АГРЕГАЦИЯ ВСЕХ МАТЕРИАЛОВ И ОТЗЫВОВ В ОДНОМ 
МЕСТЕ (ФИНАНСОВАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ КАМПАНИЙ)



CЕРВИСЫ: ПЛАН ПИТАНИЯ И 
КАЛЬКУЛЯТОР КАЛОРИЙ

КАЛЬКУЛЯТОР КАЛОРИЙ:
14,6 МЛН ЕЖЕМЕСЯЧНЫХ 
ЗАПРОСОВ В ЯНДЕКСЕ 

ПОДБОР МЕНЮ И 
КАЛЬКУЛЯТОР КАЛОРИЙ: 
МНОГОРАЗОВОЕ КАСАНИЕ 
С КЛИЕНТОМ

FOOD.RU: 3 МЕСТО В 
ЯНДЕКСЕ, 5 МЕСТО В GOOGLE 
СПУСТЯ МЕСЯЦ ПОСЛЕ 
ЗАПУСКА

ОБЕСПЕЧИВАЕМ 
МНОГОРАЗОВОЕ КАСАНИЕ С БРЕНДОМ

Возможность интеграции для 

бренда



Я 
вдохновлен

Рекламные форматы для всех этапов CJM
Я 

вовлекаюсь
Я 

планирую
Я выбираю и

покупаю
Я 

потребляю/разделяю

Осознаю потребность или вдохновение 
рассматривать/покупать/потреблять

Планирую покупку(shopping trip)
и/или событие потребления

Совершаю покупку онлайн или 
офлайн Потребляю один или с другими

Вовлекаюсь в бренд после первичной 
покупки и повторной покупок

OLV на food.ru

Редакция: рецепты и подборки рецептов, статьи

Посты в социальных сетях food.ru

Размещение в эккаунтах инфлюенсеров через блогерскую платформу

Интеграции в шоу food.ru в социальных сетях

Спецпроекты и вовлекающие механики: UGC & Non-UGC

Push & email рассылки

Калькулятор калорий, План питания

Магазин food.ru

Медийное 
продвижение

Контентные
решения

Баннерная реклама на food.ru

Размещение в эккаунтах инфлюенсеров через блогерскую платформу

Прямой 
маркетинг

Продуктовые 
механики

Shoppable
механики

Phygital
механики

QR-код food.ru на упаковке

Платный поиск 
на Food.ru

Редакция: рецепты и подборки рецептов, статьи

Спецпроекты и вовлекающие механики: UGC & Non-UGC

Продвижение в поиске на Food.ru

Push & email рассылки

Страница бренда



ВЫЗЫВАЕМ ИНТЕРЕС К БРЕНДУ ИНТЕГРИРУЕМСЯ НА ЭТАПЕ ПЛАНИРОВАНИЯ
ПОКУПКИ И/ИЛИ СОБЫТИЯ

1.1. ВДОХНОВЕНИЕ И ПЛАНИРОВАНИЕ

Вызываем интерес к бренду

Интеграция на этапе планирования покупки и/или события потребления

Баннерная и OLV реклама на Food.ru

Статьи, рецепты, подборки рецептов

Добивайтесь многомиллионного охвата за счет 80к блогеров на блогерской платформе

Время кампании

Платформа для работы с блогерами

Таргетированная реклама вне Food.ru

Посты в социальных сетях

Прямые каналы: пуши и имейлы

Интеграции в шоу в соц.сетях



ВЫЗЫВАЕМ ИНТЕРЕС К БРЕНДУ ИНТЕГРИРУЕМСЯ НА ЭТАПЕ ПЛАНИРОВАНИЯ
ПОКУПКИ И/ИЛИ СОБЫТИЯ

2.1. ВДОХНОВЕНИЕ, ПЛАНИРОВАНИЕ, ПОСТРОЕНИЕ ПРОДАЖ

Вызываем интерес к бренду

Интеграция на этапе планирования покупки и/или события потребления

Баннерная и OLV реклама на Food.ru

Статьи, рецепты, подборки рецептов

Добивайтесь многомиллионного охвата за счет 80к блогеров на блогерской платформе

Время кампании

Платформа для работы с блогерами

Таргетированная реклама вне Food.ru

Посты в социальных сетях

Прямые каналы: пуши и имейлы

Интеграции в шоу в соц.сетях

Специальные проекты

Промо и призыв к покупке



ДАННЫЕ – ПРЕИМУЩЕСТВО 
FOOD.RU КАК ПЛАТФОРМЫ

МЕДИА РИТЕЙЛЕР

знание о том, что 
интересно клиенту на 

текущий момент

ограниченное знание о 
поведении в магазине и 

эффектах рекламы

знание о прошлых 
покупках клиента

ограниченное знание о том, что 
потребитель хочет сейчас

РЕАЛИЗАЦИЯ FOOD.RU КАК ПЛАТФОРМЫ ПОЗВОЛЯЕТ 
СОЧЕТАТЬ ЛУЧШЕЕ

«Органическое» 
присутствие на нулевом 
этапе клиентского пути

Широкие возможности 
воздействия в самом магазине



мес -
2

мес -
1

мес 1
мес 2

мес 6

Схожее поведение в 
контрольной и целевой группе

Дельта в динамике групп после 
запуска кампании с FOOD.RU

Аудитория FOOD.RU ДО контакта с кампанией FOOD.RU 

Аудитория FOOD.RU ПОСЛЕ контакта с кампанией FOOD.RU 

Контрольная группа (отсутствие влияния FOOD.RU)

АНАЛИТИКА ПО ЭФФЕКТАМ 
КАМПАНИЙ 



ПРИХОДИТЕ 
СЕЙЧАС

Всем участникам вебинара скидка 10% на расчет готовых 

решений в течение двух недель – до 04.10



НАШИ  КОНТАКТЫ:

Кирилл Максимишин 
Kiri.Maksimishin@x5.ru
@Kirill_Max (ТГ)

Роман Гришаев 
Roman.Grishaev@x5.ru
@romangrish (ТГ)


