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Чижик 2.0 
эволюция 
развития



Миссия Чижика

мы делаем

качество

доступным



СТАТЬ ГЛАВНЫМ 

В РОССИИ 

ПО УМНЫМ 
ПОКУПКАМ

НАШЕ ПОЗИЦИОНИРОвАНИЕ



Наша цель

ЛИДЕРСТВО 

В СЕГМЕНТЕ 
ЖЕСТКИХ 
ДИСКАУНТЕРОВ



72

517

1500

2300

2020 2021 2022 2023 2024 2027

ЛИДЕР 

ПО ТЕМПАМ 

РОСТА 

СЕТИ

4

5000



Адыгея

Краснодарский

край

Кабардино-

Балкария

Ставропольский

край

Московская

областьМосква юг

Алтайский

край

Кемеровская

область

Томская

область

Новосибирская

область

Белгород

Белгородская

область

Ростов-на-Дону

Ростовская

область

Волгоградская

область

Курск

Курская

область

Липецкая

область

Тамбовская

область

Пензенская

область

Мордовия

Самарская

область

Ульяновская

область

Саратовская

область

Пермский

край

Удмуртия

Тверская

область

Тульская

область

Калужская

область

Владимирская

область

Рязанская

область

Нижегородская

область

Ивановская

область

Ярославская

область

Костромская

область

Воронежская

область

Башкортостан

Тюменская  

область

Курганская

область

Челябинская

область

Татарстан

Чувашия

Марий-Эл

нижний новгород

Казань
Воронеж

Саратов

Рязань

Ставрополь

Пенза Ульяновск

Тольятти

Томск

Кемерово

Новокузнецк
Барнаул

Набережные Челны

Ижевск

Тюмень

краснодар

148

131
90

108

239

ярославль

103

148

100

97
99

144

163

181

149

Москва восток

201

Москва север

192

132

Ростов-на-Дону

волгоград

новосибирск

самара
Уфа

пермь

Екатеринбург

Челябинск

магазинов
2300+

РЦ Чижика

субъектов федерации
45
РЦ
16

хаб In-Out
1

Новые РЦ Чижика

Регионы присутствия

Крупные города, >500 тыс. прибыли

ЧИЖИК 2024



ЛИДЕРСТВО В СЕГМЕНТЕ ЖЕСТКИХ ДИСКАУНТЕРОВ

Доля ТС «‎Чижик»‎ и ключевых игроков 
в сегменте жестких дискаунтеров, % Прирост 

доли рынка

1Н 2024 

к 1Н 2023

9,0%

8,6% 9,0%

10,1%

14,9%

16,1%

19,0%

22,0%

24,1%

26,2%
27,7%

29,3% 29,7%
30,0%

7,9%

4,7% 5,0%

5,7%

3,0% 3,3% 3,6%

32,6%

30,5%

25,5%

Прирост доли 
рынка в сегменте

1Н 2024 к 1Н 2023

+6,3 п. п.

−1,1 п. п.

+1,0 п. п.

+0,7 п. п.

+6,3 п. п.

−7,1 п. п.



Эволюция ценностного предложения

1000 SKU
Количество SKU

в ассортименте

Закрываемые

потребности

Доля СТМ  
в ассортименте

Ценовое

позиционирование

Глубина

ассортимента

65%

65% EDLP

1,5 SKU 

Одна потребность =



дифференциация 

Стратегические 
приоритеты

партнерство



Дифференциация

Высококачественные 

собственные бренды01

Временное и сезонное 

предложение (In-Out)02

Эксклюзивные товары

лидирующих брендов03



Партнерство

Рост масштабов

сотрудничества01

Локализация

производства02

Долгосрочные 

отношения03



ваши 

вопросы ???


